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Liens sponsorisés, banniéres, affiliation, comparateurs de
prix... Les solutions alternatives et complémentaires au
référencement naturel ne mangquent pas !

Rémunérer des acteurs majeurs du web pour promouveir votre
site, tel est le principe du référencement payant. Plus simple
et plus rapide que le réferencement naturel, cette methode
peut s'averer &tre une alternative credible et efficace pour
optimiser sa présence et sa visibilité sur le web. « C'est
notamment trés intéressant quand on n'a pas un bon
refeérencement naturel ou gquand le site est jeune. Cela permet rapidement de se faire connaitre sur la
toile et de generer du trafic », expose Thibaut Baron, dirigeant du cabinet GTEC. « Et puis, il existe
différentes solutions gui s'adaptent a toutes les bourses », compléte Yannick Soquet, directeur
associe de Bricude Internet.

Les liens sponsorisés

La premiere, la plus connue, ce sont les liens sponsorises. Appelées aussi liens commerciaux, ces
liens apparaissent au-dessus des liens naturels dans les moteurs de recherches. Qu'il s'agisse de
Google Adwords ou de Bing Ads, le principe est le méme. « On achéte des mots clés et on paye
uniquement quand l'internaute cligue sur notre annonce. Pour que ce referencement payant soit
optimum, il faut calquer ses campagnes par rapport au contenu de son site web, a ses produits et
services. L'intérét est d'aveir une campagne structurée avec des mots clés spécifiques. Les mots
clés trop génériques vont certes favoriser le trafic et la notoriété, mais ils coltent trés chers et ne sont
pas forcement pourvoyeur de trafic qualifie. Lorsque I'on a un budget plus faible, mieux vaux donc
pricriser les mots clés dit de "longue traine” qui vent aveir un taux de transformation et un retour sur
investissements plus élevés », conseille Eric Sabine, responsable acquisition du site de vente en
ligne Alltricks, en charge du référencement payant. Autre atout majeur de 'achat de mots clés : la
geolocalisation. « C'est un crtére important quand on achete des mots cles. Si['ai une pizzerna a
Lyon, cela ne me sert a rien de faire remonter mon site dans les premiéres places a Lille ou Rennes.
Je risque de payer des clics pour rien », illustre Frédéric Devaux, co-gérant d'e-Obs Technologie.

Banniéres publicitaires et « retargeting »

Tout comme les liens sponscrisés, I'achat de banniéres publicitaires permet de promouveir son site de
maniere rapide en ciblant des centres d'interéts et des zones de chalandises, grace ala
geclocalisation. « La encore, on fixe les régles du jeu. 5i on veut dépenser 10 eurcs le lundi de 17h a
15h, une fois par mois, on peut le faire. On peut aussi connaitre assez facilement combien ces
publicités nous ont apporté de visiteurs, combien ont acheté nos produits... C'est trés pertinent. Et
puis =i on veut aller plus loin, on peut faire du retargeting. Le principe est simple - on achete de la
banniere pour des internautes qui ont deja visité notre site et nos produits. Cela permet de faire du
matraguage publicitaire », développe Yannick Soguet.
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L'affiliation

En matiére de banniéres, il existe aussi ce que les experts appellent la technique d'affiliation. « |l
s'agit de creer des partenariats avec des petits sites qui generent beaucoup de trafic tels que les
blogs, pour qu'ils affichent des bannieres gratuites sur leur site. Le trafic genere par ces bannieres
n'est pas payant. En revanche, si les internautes qui cliguent sur les banniéres achétent sur votre site,
VOUS reversez un pourcentage de la vente a I'affilié », explique Eric Sabine d'Alltricks.

Les comparateurs de prix

Pour apparaitre de fagon ciblée lors de recherches d'internautes, il peut aussi étre intéressant de se
faire référencer auprés d'un ou plusieurs comparateurs de prix. « Ces moteurs de comparaison vont
permettre de se positionner sur des sites a fort trafic comme Leguide.com ou Kelkoo », compléte Eric
Sabine. En general, ces comparateurs ont un modéle économique qui repose sur le coit par clic ou le
colt par acquisition (commission versee sur les achats). La aussi, c'est a 'entreprise de fixer ses
propres régles du jeu. « Il n'y a que des avantages dans le référencement payant. La seule question a
se poser, ¢'est quel prix je suis prét a8 mettre pour faire 'acquisition d'un prospect ou pour vendre un
produit », réesume Yannick Sogquet.



